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Objetivo

Aportar valor a cada proyecto mediante estrategias digitales efec-
tivas, combinando creatividad, analisis y trabajo en equipo. Con
enfoque data-driven, optimizo campanas, contenido y SEO para
generar impacto real y conexiones autenticas con la audiencia.
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[ Experiencia J

Content Strategist

Planificacion y creacion de contenido
optimizado para SEO, redes sociales y
campanas publicitarias.

PPC Manager

Gestion y optimizacion de campanas en
Google Ads, Meta Ads y TikTok Ads.

Web & Diseno

Optimizacion de sitios web con estrategias
de contenido centradas en la conversion.

Francisco M. Silva Q.

{ Digital Marketing Manager J

Especialista en Marketing Digital y Estrategia de Contenidos con mas de 6 anos de expe-
riencia en SEO, SEM, Paid Media y Growth Marketing.

Experto en Google Ads, Meta Ads, TikTok Ads y X Ads, aplicando Design Thinking y UX
Writing para optimizar contenido, mejorar la experiencia del usuario y maximizar conversio-
nes con un enfoque data-driven.

B

Copywriting & Storytelling Publicidad en Redes Sociales Ecommerce
EEENEEE EEERNEREAERN EERENER
SEO & SEM Analisis de Datos & Research  Diseho Web & Grafico

[ Contacto J

\X/. fran-silva.com | C. hola@fran-silvacom | Q@ Coyoacan, CDMX

T.(55) 5953 8006 |



6 Expericia en Areas de Trabajo 04
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6 Habllidades | Técnicas

SEO & SEM - Implemento estrategias de SEO tecnico y de
contenido usando Google Search Console, Semrushy
Ahrefs para mejorar el posicionamiento organico.

Paid Media (PPC) - Optimizo campanas en Google Ads,
Meta Ads y TikTok Ads, reduciendo CPC y CPA con seg-
mentaciones avanzadas y estrategias de remarketing.

Google Analytics & Data Analysis - Uso Google Analytics
4, Looker Studio y Google Tag Manager (GTM) para analizar
metricas, optimizar conversiones y mejorar la experiencia
del usuario.

UX Writing & Content Strategy - Desarrollo contenido
persuasivo con enfoque en conversion, optimizando textos
en WordPress, landing pages y anuncios para mejorar la
experiencia del usuario.

Gestion de Campanas Digitales - Diseno estrategias de
publicidad pagada y growth marketing con una vision da-
ta-driven, asegurando un ROI positivo y optimizacion cons-
tante.
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Automatizacion y Tracking - Implemento GTM para ras-
trear eventos clave y mejorar la atribucion de conversiones
en campanas de Meta Ads y Google Ads.

Email Marketing & CRM - Desarrollo estrategias de email
marketing con Mailchimp, HubSpot y ActiveCampaign, op-
timizando la segmentacion y personalizacion de mensajes.

Estrategia y Growth Marketing - Aplico A/B Testing, CRO
y analisis de embudos de conversion, optimizando cada
punto de contacto con la audiencia para maximizar resulta-
dos.

WordPress & Diseno Web - Optimizo sitios web en Wor-
dPress con estrategias de UX/Uly SEO, mejorando la na-
vegacion y velocidad de carga.

Herramientas de Diseno - Manejo Adobe Photoshop, Illus-
trator y Canva para crear contenido visual optimizado para
redes sociales, blogs y campanas publicitarias.



6 Habilidades | Personales
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En mi trayectoria profesional, he aprendido que las habilidades técnicas son clave, pero las habilida-
des personales son las que realmente marcan la diferencia en cualquier equipo o proyecto. A lo
largo de mi experiencia, he desarrollado y fortalecido estas competencias, que ademas son de las

mas buscadas en el mercado laboral actual;

Comunicacion efectiva: Expreso ideas de manera claray
estrategica, ya sea en campanas, presentaciones o trabajo
en equipo. Se adaptar el mensaje segun la audiencia para
lograr impacto.

Pensamiento analitico: Me gusta cuestionar, analizar datos
y encontrar patrones. Uso herramientas como Google
Analytics, Looker Studio y Meta Business Suite para tomar
decisiones basadas en datos.

O]  Adaptabilidad y aprendizaje continuo: El marketing digital

cambia constantemente, por lo que siempre estoy apren-
diendo y probando nuevas estrategias en Google Ads, Meta
Adsy SEO.

Resolucion de problemas: Disfruto encontrar soluciones
creativas, ya sea optimizando campanas, mejorando la ex-
periencia de usuario en WordPress o0 ajustando embudos
de conversion.

Trabajo en equipo y liderazgo: He trabajado con equipos
multidisciplinarios, coordinando estrategias con disenado-
res, programadores y expertos en paid media, asegurando
que cada proyecto tenga una vision clara y alineada con los
objetivos.

Gestion del tiempo y organizacion: Planifico y gjecuto es-
trategias con eficiencia, equilibrando analisis, creatividad y
optimizacion de recursos.



6 Metodologia de Trabajo | Design Thinking
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Aplico Design Thinking para estructurar estrategias digitales, optimizando la experiencia del usuario y el
rendimiento de campanas. Este enfoque permite comprender, iterar y mejorar continuamente los procesos
en plataformas como Umbra, integrando herramientas clave en cada etapa.

Empatizar
Herramientas: Google Analytics & Canales Internos
Analizo datos de Google Analytics y recolecto feedback a traves

de encuestas en canales internos para entender el comporta-
miento y necesidades del usuario.

g

Prototipar
Herramientas: \WordPress & Meta Ads
Implemento cambios en WordPress, optimizando la navega-

cion y contenido con UX Writing. En Meta Ads, pruebo forma-
tos de anuncios para evaluar rendimiento.

Definir

Herramientas: Google Tag Manager (GTM) & Meta
Business Suite

Uso GTM para rastrear eventos clave y definir métricas de éxito.
En Meta Business Suite, segmentamos audiencias y optimiza-
MOS campanas segun patrones

de comportamiento.

Testear
Herramientas: Looker Studio & A/B Testing
Monitorizo resultados con Looker Studio, analizando conversio-

nesy engagement. Realizo pruebas A/B en anuncios, landing
pages y contenido para optimizar conversiones.

Idear

Herramientas: Google Analytics & Canales Internos

A traves de Mistery Shopper, Benchmarking, Keyword Research
y encuestas, identifico oportunidades de mejora, optimizo estra-
tegias de Google Ads, Meta Ads y SEO, y desarrollo soluciones
innovadoras centradas en el usuario.

Implementar & lterar

Herramientas: Google Analytics & Heatmaps

Google Analytics & Heatmapsel comportamiento y necesida-
des del usuario.
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6 Umbra/Mérbido TV | Descripcion del Proyecto

Estadisticas Social Media
y Marketing Digital
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Descripcion General

Desarrolle de estrategias de contenido y marketing digital para Morbido TV
y Umbra, gestion de campanas en Google Ads, Facebook Ads, TikTok Ads
y X Ads (Twitter Ads), y analisis de metricas en Google Analytics para

optimizacion de ROI.
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Evidencias SEMy PPC
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G Umbra/Mérbido TV | \Web & Diseno

MuMB

Plataforma de no. 1
en Peliculas de Terror

Suscribole Gralis

por 555 MYH al mes

Derpeae g £ S iylp g i Sl BN (AN MACEE0 P CROT, 13 {0 Evtean i e e Tiry SHTINm T T8k i CODTICISAEL ETTIRMAS By RgRCEd Codl ?-1 I'!! H L] !'IM Tomsd 30 bt ok complechity, con ol

i i HH VR RS B destoalipesss g cotkstatis POl BacH {1 Bombie gue Batda P el ¢ pate sk poalonde bestien Gue patd § EARetsl tiabejands 5a E oF mase -
v ' Rosu DN OEES eRAnCCInN - s b i < doinThered " llstl-: vil m« - Iim
PRODUCGCION T, 2 2 2

[ [ [
Mum T Mui T 1k ™ Numi

EL VERDADERO
UNA BUENA £5°

umn ,.Fm s

Q"“ﬁ‘

5

nmamcmsf (

Chadfruii Higrtecio T
(&) wisor
Encuentra peliculas exclusivas en Morbido TV
totalmente en VIVO




6 Ommix Productora | Descripcion del Proyecto 12

Estadisticas Social Media Descripcion General
y Marketing Digital Llevo 3 afhos colaborando con Ommix Productora, optimizando sus campa-
has de Meta Ads para maximizar trafico web y conversiones. A traves de
una gestion estrategica, he logrado 196K visitas web y una reduccion signi-
£ @ ficativa en costos por conversion y CPC, asegurando un alto retorno de in-
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6 Neurosleep Center | Descripcion del Proyecto 13

Estrategias de Google Ads y Descripcion General

SEO Llevo mas de 2 afios colaborando con Neurosleep Center, optimizando es-
trategias de Google Ads y SEO para aumentar su visibilidad y generacion
de leads. Gracias a una segmentacion precisa y optimizacion constante, lo-
N\ N\ gramos 29.7K clics, 2.92K conversiones y un CTR del 3.13%, reduciendo
costos y mejorando el porcentaje de conversion al 9.82%.
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Contacto

T.(55) 5953 8006

W. fran-silva.com
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